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01 Intro

Pfeiler des Logodesigns

BN Vision fiir das Projekt
Wir bringen der breiten Bevolkerung — auch den Migros-Mitarbeitenden — das gesellschaftliche Engagement
der Migros inhaltlich und visuell ndher, begeistern sie nachhaltig daftir und treten in Dialog mit ihr.

BJ Maxime der Migros
Die Migros ist nahe, tut Gutes, schafft Neues!

n Das Herz als Symbol fiir das Migros-Engagement
Das Herz wird zum Symbol fir Empathie, Sympathie, Nahe — zum philanthropischen Bekenntnis
der Migros und dessen Engagement, zum Versprechen, Ideen von Menschen zum Fliegen zu bringen,
diese mit anderen zu teilen und somit gesellschaftliche Teilhabe zu ermoglichen.



01 Intro

Pfeiler des Logodesigns

- Migrosbezug - Vision
n Herz-Symbol l

M I G ROS Schafft Neues
Engagement « -

Néhe, gesellschaftliche

Teilhabe, Chance,

Innovation, —
Ideation und Diffusion

T
n Ist nahe

Die neuen Logos fur Migros-Engagement, -Kulturprozent, -Pionierfonds und -Unterstiitzungsfonds
bringen folgende visuellen und konzeptionellen Funktionen und Eigenschaften mit sich:

=» Die bekannte Wortmarke «MIGROS» besitzt einen hohen Wiedererkennungswert.
=>» Begleitet wird das Logo von einer neuen Bildmarke, die einfach zu entschlisselnist.



01 Intro

Hierachie
MIGROS
Engagement
MIGROS ’ MIGROS " MIGROS
Kulturprozent Pionierfonds Unterstitzungsfonds
" g?l:lr(‘ g?) Griinen

‘ Park im Griinen
Gurten

‘ Park im Griiene
Rischlikon

Parc Pré Vert
Signal de Bougy




MIGROS




02 Logo

Mogliche Logo-Typen und Varianten

Nur diese beiden Logo-Typen (Logo ohne und Logo mit Tagline) stehen in
unterschiedlichen Formaten und Farbvarianten zum Download zur Verfligung.

Typ 1: Logo ohne Tagline

‘ MIGROS ’MIGROS ‘ MIGROS MIGROS
Engagement Kulturprozent Pionierfonds Unterstitzungsfonds

" Park im Griinen " Park im Griinen " Park im Griiene ’ Parc Pré Vert

Grin 80 Gurten Ruschlikon Signal de Bougy
Typ 2: Logo mit Tagline

Gefordert von Erméglicht durch

" MIGROS Gefordert von " MIGROS " MIGROS Erméglicht durch " MIGROS
Kulturprozent Kulturprozent Pionierfonds Pionierfonds
Eine Institution des

‘ MIGROS Eine Institution des ‘ MIGROS
Kulturprozent Kulturprozent
Ein Projekt des Unterstiitzt von

" MIGROS Ein Projekt des ’ MIGROS MIGROS Unterstiitzt von MIGROS
Kulturprozent Kulturprozent Unterstitzungsfonds Unterstutzungsfonds

Unterstiitzt von

‘ MIGROS Unterstiitzt von ‘ MIGROS
Kulturprozent Kulturprozent



02 Logo

AusgangsgroBe und Schutzraum

LogogroBe
H=100 % =100 mm,

Schutzraum
Der empfohlene Schutzraum
um das Logo entspricht der

H=0Oberkante ,Migros* zu
Unterkante ,Engagement” Text

d.h. 50 % =50 mm v MR;R(;S X

Es stehen zwei Layout-Varianten
mit Tagline zur Verfligung

Eine Institution des

MIGROS
Kulturprozent

Eine Institution des ’ MIGROS
Kulturprozent

H Hohe und Breite des ,M* aus

Emw' dem Logoschriftzug ,Migros®

Eine Institution des

MIGROS
Kulturprozent

Eine Institution des

MIGROS
Kulturprozent

MIGROS
Engagement

Erganzender Text hat immer die gleiche SchriftgroBe (Versalhohe = 2/3 Migros-M)
wie die Tagline und veréndert sich proportional mit der LogogréBe.

Dieser Text wird mit einem Abstand von 1,5 Migros-M unter bzw. 2 Migros-M
rechts neben das Logo in normalem Schriftschnitt (Regular) gesetzt.

Tagline Versalhohe

Die SchriftgréBe entspricht der Tagline
Versalhéhe bzw. 2/3 Migros-M .

Der Zeilenabstand entspricht 120% der
Tagline Versalhthe.

2/3 1¥1  Eine Institution des

‘ MIGROS
JﬁLLI’Eurprozent
X
23 1%k Teill d1ézsxgesellschaftlicr
der Migros-Gruppe:

2/3 £¥§ |\ Eine Institution des

Tagline
Versalhdhe

ngagemer

2x
MIGROS x| Teil des gesellsc 23 I’
Kulturprozen

Die SchriftgroBe entspricht der Tagline
Versalhohe bzw. 2/3 Migros-M.

Der Zeilenabstand entspricht 120% der
Tagline Versalhéhe.
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02 Logo

Logo-File Struktur

Benennung ohne Tagline:

Logo-File Struktur und Benennung fur
alle Logos und alle Formate.

(Beispiel Migros-Engagement)

Abkiirzungen der Bereiche:
ME = Migros-Engagement
MK = Migros-Kulturprozent
MP = Migros-Pionierfonds
MU = Migros-Unterstlitzungsfonds

GE Farbe Sprache

| | |
Logo_GE_ME_rgb_72dpi_DEljpg
| | |

Bereich Auflésung Format
(z.B. Migros-Engagement)

Ausformuliert lautet unser angefiihrtes Beispiel:
sLogo_Gesellschaftliches Engagement_
Migros-Engagement_rot gelb blau_72 dots per
inch_deutsch.jpg”

Benennung mit Tagline:
Zusatzliche Filebezeichnung bei Logos mit Tagline
(Beispiel Migros-Kulturprozent).

Bedeutung der Taglinebezeichnungen:
Gef = Geférdert von

Ins = Eine Institution des

Pro = Ein Projekt des

Unt = Unterstutzt durch

Erm = Ermoglicht durch

Taglinebezeichnung

GE Tagline Farbe Sprache

| | | |
Logo_GE_MKtagl_Gef_cmyk _300dpi_DE\jpg
Bereich Auflésung Format
(z.B. Migros-Kulturprozent)

—

Taglineposition
1= vertikale Logoversion

Gefordert von

MIGROS
Kulturprozent
2 = horizontale Logoversion

Gefordert von MIGROS
Kulturprozent

Ausformuliert lautet unser angefiihrtes Beispiel:
sLogo_Gesellschaftliches Engagement_
Migros-Kulturprozent Tagline 1_Gefdrdert von_
cyan magenta yellow schwarz_300 dots per inch_
deutsch.jpg®



02 Logo (Absendermarkierungen am Beispiel Fordergefass «Migros-Kulturprozent»)

Mégliche Formate (Sprachfassungen fir FR, IT und EN vorhanden)

Lange Version

Hochformat - mehrzeilig

Kurze Version

Hochformat - mehrzeilig

Format-Alternativen - Lange und kurze Version

Querformat - nur zweizeilig

Institutionen

¥

MIGROS
Kulturprozent
XY ist eine Institution des

Migros-Kulturprozent,
Teil des gesellschaftlichen

Engagements der Migros-Gruppe:

engagement.migros.ch

¥

Eine Institution des

MIGROS
Kulturprozent

Teil des gesellschaftlichen

Engagements der Migros-Gruppe:

engagement.migros.ch

" MIGROS

Kulturprozent

XY ist eine Institution des Migros-Kulturprozent, Teil des gesellschaftlichen
Engagements der Migros-Gruppe: engagement.migros.ch

Eine Institution des

MIGROS
Kulturprozent

Teil des gesellschaftlichen Engagements
der Migros-Gruppe: engagement.migros.ch

Ein Projekt des

MIGROS MIGROS ‘ MIGROS XY ist ein Projekt des Migros-Kulturprozent, Teil des gesellschaftlichen
E. P . kt " V Kulturprozent Engagements der Migros-Gruppe: engagement.migros.ch
igene Frojekte, Kulturprozent Kulturprozent
KooperatlonS' XY ist ein Projekt des Teil des gesellschaftlichen
H Migros-Kulturprozent, Engagements der Migros-Gruppe: Ein Projekt des
Prolekte Teil des gesellschaftlichen engagement.migros.ch )
Engagements der Migros-Gruppe: MIGROS Teil des gesellschaftlichen Engagements
engagement.migros.ch Kulturprozent der Migros-Gruppe: engagement.migros.ch
Gefordert von
MIGROS i 5 i i i
XY wird geférdert vom Migros-Kulturprozent, Teil des gesellschaftlichen
v IIzIII(tEROS ¢ " wll?Ros t Kulturprozent Engagements der Migros-Gruppe: engagement.migros.ch
2= ulturprozen ulturprozen
Geforderte P P
H XY wird geférdert vom Teil des gesellschaftlichen
PrO]ekte Migros-Kulturprozent, Engagements der Migros-Gruppe: Geférdert von
Teil des gesellschaftlichen engagement.migros.ch
Engagements r.ier Migros-Gruppe: MIGROS Teil des gesellschaftlichen Engagements
engagement.migros.ch Kulturprozent der Migros-Gruppe: engagement.migros.ch
Unterstiitzt von
" MIGROS XY wird unterstiitzt vom Migros-Kulturprozent, Teil des gesellschaftlichen
v IIzIII?ROS ‘ V wII?ROS t Kulturprozent Engagements der Migros-Gruppe: engagement.migros.ch
- ulturprozen ulturprozen
Unterstiitzte P P
H XY wird unterstiitzt vom Teil des gesellschaftlichen
PrO]ekte Migros-Kulturprozent, Engagements der Migros-Gruppe:

11

Teil des gesellschaftlichen

Engagements der Migros-Gruppe:

engagement.migros.ch

engagement.migros.ch

Unterstiitzt von

" MIGROS

Kulturprozent

Teil des gesellschaftlichen Engagements
der Migros-Gruppe: engagement.migros.ch
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02 Logo (Absendermarkierungen am Beispiel der beiden Férdergefasse «Migros-Pionierfonds» und «Migros-Unterstiitzungsfonds»)

Mégliche Formate (Sprachfassungen fir FR, IT und EN vorhanden)

Lange Version

Hochformat - mehrzeilig

Kurze Version

Hochformat - mehrzeilig

Format-Alternativen - Lange und kurze Version

Querformat - nur zweizeilig

Erméglicht durch

MIGROS

ST XY wird ermdglicht durch den Migros-Pionierfonds, Teil des gesellschaftlichen
Eigene PrOjekte ‘ yIGRes ds " ylGR?S d Pionierfonds Engagements der Migros-Gruppe: engagement.migros.ch
3 loniertfon lonierfonds
KOOperatlonS' XY wird erméglicht durch den Teil des gesellschaftlichen
H Migros-Pionierfonds, Engagements der Migros-Gruppe: Ermdglicht durch
Pl'Ojekte Teil des gesellschaftlichen engagement.migros.ch
Engagements der Migros-Gruppe: MIG_ROS Teil des gesellschaftlichen Engagements der
engagement.migros.ch Pionierfonds Migros-Gruppe: engagement.migros.ch
Unterstiitzt von
MIGROS ‘ MIGRO__S XY wird unterstiitzt vom Migros-Unterstiitzungsfonds, Teil des
‘ ”ltG R(t)st fond ‘ Untorstat fond Unterstitzungsfonds gesellschaftlichen Engagements der Migros-Gruppe: engagement.migros.ch
nterstutzungsronas nterstutzungsronas
Unterstiitzte
R XY wird unterstiitzt vom Teil des gesellschaftlichen
Pl'Ojekte Migros-Unterstiitzungsfonds, Engagements der Migros-Gruppe: Unterstiitzt von

Teil des gesellschaftlichen

Engagements der Migros-Gruppe:

engagement.migros.ch

engagement.migros.ch

MIGRO_.S Teil des gesellschaftlichen Engagements der
Unterstiitzungsfonds  Migros-Gruppe: engagement.migros.ch




02 Logo

Mégliche Tagline-Varianten (Sprachfassungen fir FR, IT und EN vorhanden)

v MIGROS ‘ MIGROS MIGROS
Kulturprozent Pionierfonds Unterstutzungsfonds
DE FR IT EN FR IT EN FR IT EN
Gefordert von Avec le soutien du Con il sostegno del Funded by

Eine Institution des

Une institution du

Un’istituzione del

An institution of

Ein Projekt des

Un projet du

Un progetto del

A project of

Unterstitzt von

Avec le soutien du

Con l'appoggio del

Supported by

Avec le soutien du

Con 'appoggio del

Supported by

Ermdoglicht durch

Réalisable grace au

Progetto realizzato
grazie a

Made possible by
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02 Logo

Welche Logo-Varianten werden wann eingesetzt?

Bei ausreichend Platz IMMER die lange Logo-Text-Variante verwenden. Bei wenig Platz kann die kurze Logo-Text-Variante,
die Logo-Tagline-Variante, die Nur-Logo-Variante oder die Nur-Text-Variante verwendet werden.

Dachmarke: Férdergefasse, Instutitionen Kooperationsprojekte und
Migros-Engagement und eigene Projekte externe Vertragspartner*innen

" MIGROS ’ MIGROS " MIGROS MIGROS

Engagement Kulturprozent Pionierfonds Unterstltzungsfonds

Park im Griinen
Grin 80

Park im Griinen

Gurten KOMMUNIKATIONSKANALE

Park im Griiene
Rischlikon

Parc Pré Vert
Signal de Bougy

AUSREICHEND PLATZ WENIG PLATZ

Dachmarke: Lange oder kurze Logo-Text-Variante mdglich Logo-Tagline-Variante Logo-Variante Text-Variante
Logo-Text-Variante

Eine Institution des Eine Institution des
‘ MIGROS " MIGROS $ MIGROS ‘ MIGROS @ MIGROS Mit Unterstiitzung des
Engagement Kulturprozent Kulturprozent Kulturprozent Kulturprozent Migros-Kulturprozent.
Mehr zum gesellschaftlichen XY ist eine Institution des Teil des gesellschaftlichen
Engagement der Migros-Gruppe: Migros-Kulturprozent, Engagements der Migros-Gruppe:
engagement.migros.ch Teil des gesellschaftlichen engagement.migros.ch
Engagements der Migros-Gruppe:
engagement.migros.ch
Einsatz der ,Logo-Text-Varianten® IMMER auf allen Kommunikationsmitteln bei ausreichend Platz. Einsatz der Logo-Tagline-Variante, der Nur-Logo-Variante oder
Der Link wird stets in einem fetten Schriftschnitt abgesetzt. der Nur-Text-Variante moglich bei wenig Platz auf Kommunikationsmitteln

(e.g. Plakate, Anzeigen, Newsletter, Webseiten mit
weiteren Partnern, Giveaways, Signage, etc.)




03 LogogroBe und -platzierung

MIGROS
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03 LogogréBe und -platzierung

Priméare Logoanwendung:

Ist GE Absender der Kommu-
nikation, findet die Logoplat-
zierung oben rechts im Format
statt. Drei Migros-M Abstand
zur Oberkante und zum rech-
ten Rand definiert die jeweilige
Logo-Position. Die LogogréBen
variieren je nach FormatgroBe,
wie in der Tabelle angegeben.

Format Breite x H6he Logo-Héhe H
DIN-AOQ 841x1189 mm H=40mm
DIN-A1 594 x841mm H=28mm
DIN-A2 420x594 mm H=20mm
DIN-A3 297 x420mm H=14mm
DIN-A4 210x297 mm H=10mm
DIN-A5 148 x210 mm H=8mm
DIN-AB 105 x148 mm H=7mm
DIN-A7 74 x105mm H=6mm
DIN-A8 52x74mm H=6mm

3x

MIGROS

Engagement Vi v

3x

<« T >



03 LogogréBe und -platzierung

Sekundire Logoanwendung:

Ist GE untergeordneter Teil

der Kommunikation, findet die
Logoplatzierung unten rechts
im Format statt. Drei Migros-M
Abstand zum rechten Rand und
2,5 zur Unterkante definiert

die jeweilige Logo-Position. Die
LogogroBen verstehen sich als
Richtwerte und variieren je nach
FormatgroBe wie in der Tabelle
angegeben. Im Zusammenspiel
mit weiteren Partnerlogos und
je nach Satzspiegel ist eine
Anpassung der LogogroBe
maglich.

Logo-MindesgréBe:

Fir beide Logo-Typen gilt eine
Mindeshohe H = 4 mm (das ent-
spricht 4 % der OriginalgroBe)

Y

‘ MIGROS H
Engagement

A

Gefordert von v

‘MIGROS H

Kulturprozent X

17

25x

Gefordert von

\J
MIGROS Y
Kulturprozent =117 110

A

3x

Format Breite x H6he Logo-Héhe H
DIN-AOQ 841x1189 mm H=20mm
DIN-A1 594 x841mm H=14mm
DIN-A2 420x594 mm H=10mm
DIN-A3 297 x420mm H=8mm
DIN-A4 210x297 mm H=6mm
DIN-A5 148 x210 mm H=6mm
DIN-AB 105 x148 mm H=4mm
DIN-A7 74 x105mm H=4mm
DIN-A8 52x74mm H=4mm




04 Farbe

MIGROS
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04 Farbe

Anwendungsvorgaben (Alle Angaben gelten auch fir die Logo-Versionen mit Taglines.)

Primarfarbe fur den linken grosseren Flugel des Herzens — geltend fr alle Logos, sowonhl fur die Dachmarke
und alle drei Férdergefasse - ist das bekannte Migros-Orange.

Die Dachmarke Migros-Engagement wird kombiniert mit der Sekundarfarbe Rot im kleineren Herzfragment.

Zur Auszeichnung der drei Férdergefasse kommen die Sekundarfarben Hellorange, Blau und Gelb in den
kleineren Herzfragmenten zum Einsatz.

Die begleitende Typografie zeigt einen tiefen Grauton, der 90% Schwarz entspricht.
Far die Kennung der Parks wird das kleinere Herzfragment in zwei Farbflachen aufgeteilt und mit einem hellen

und einem dunklen Grunton gefullt - der Optik eines Blattes nachempfunden. Der Namenszug des jeweiligen
Parks wird im dunkleren Grinton gesetzt. Wahrend die Unterzeile wieder in 90% Schwarz erscheint.
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04 Farbe (Alle Angaben gelten auch fur den Logo-Typ mit Tagline)

Migros-Orange

Migros-Engagement, Rot

Migros-Pionierfonds, Blau

Pantone: 021C/U . Pantone: 485 C/U . Pantone: 3005 C/U .
CMYK: 0/70/100/0 coated CMYK: 0/85/100/20 CMYK: 100/40/0/10
0/56/100/0 uncoated . RGB 195/59/21 RGB 0/109/76
RGB 255/102/0 Hex # C33B15 Hex # 006DBO
HEX # FF6600
Schrift Migros-Kulturprozent, Hellorange Migros-Unterstiitzungsfonds, Gelb
Pantone: Black 7 C/U . Pantone: 1565 C/U . Pantone: 130C /129U .
CMYK: 0/0/0/90 CMYK: 0/49/70/0 coated CMYK: 0/30/100/0
RGB 62/61/64 0/36/60/0 uncoated RGB 250/187/0
HEX # 3e3d40 RGB 243/153/85 Hex # FABBOO
Hex # F39955
Park im Griinen
‘ MIGROS ‘ MIGROS QY Lk o o
Engagement Kulturprozent Park im Griinen, Griinténe
Park im Griinen Pantone: 382C /381U .
‘ MIGROS Gurten 361C/U
Pionierfonds CMYK: 37/0/100/0
" Park im Griiene 80/0/100/0 .
Ruschlikon RGB 185/203/0
MIGRO__S 31/162/46
Unterstiitzungsfonds Parc Pré Vert
Signal de Bougy Hex # B9CBO0
# 1FA22E



04 Farbe (Alle Angaben gelten auch fur den Logo-Typ mit Tagline)

Migros-Orange als Grauton Jeweilige GE-Farbe als Grauton Park im Griinen als Grauton
Pantone: Cool Gray 10 C/U . Pantone: Cool Gray 7 C/U Pantone: Cool Gray 7 C/U
CMYK: 0/0/0/60 CMYK: 0/0/0/40 Black 7 C/U
RGB 135/136/138 RGB 177/179/180 CMYK: 8;8;8;38 .
HEX # 87888a Hex # b1b3b4
RGB 177/179/180
62/61/64
Hex # b1b3b4
. # 3e3d40
Schrift
Pantone: Black 7 C/U .
CMYK: 0/0/0/90
RGB 62/61/64
HEX # 3e3d40
Fiir die Graustufen-Version MIGROS 60% Schwarz: Herzfragment links Park im Griinen 60% Schwarz: Herzfragment links
wird das Orange durch 60% und Migros-Schriftzug - und ,,Park im Griinen*
Schwarz ausgetauscht. Die Engagement 40% Schwarz: kleines Herzfragment rechts Griin 80 40%/90% Schwarz: kleines,
jeweiligen Sekundérfarben 90% Schwarz: Textzeile ,Engagement*” zweiteiliges Herzfragment rechts
werden durch 40% Schwarz 90% Schwarz: Textzeile
ersetzt. ‘ MIGROS ‘Q Park im Griinen -Giriin 80
Die Unterscheidbarkeit der Engagement Gran 80

Logos der einzelnen Férderge- 100% Schwarz 100% Schwarz
fasse entsteht in der Graustu-
fen- bzw. sw-Version nur tber

die Textzeile. ’ MIGROS ‘ Park im Griinen

Engagement Grun 80
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04 Farbe

Verfliigbare Logoversionen

’ MIGROS
Engagement

MIGROS
Engagement

MIGROS
Engagement

Gilt beispielhaft fir alle Logo-Varianten - mit Tagline und ohne Tagline.

Engagement

MIGROS
Engagement




05  Schrift

MIGROS
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05 Schrift

Far die Typographie des «Migros-Engagement» Corporate-Designs
steht uns die Schrift «Helvetica Now» in drei Ausfihrungen zur Verfligung:

Helvetica Now, Display
Helvetica Now, Text
Helvetica Now, Micro

Diese fur samtliche Anspriiche (analog wie digital) Gberarbeitete Helvetica-Schrift erzielt auch fir kleinste
Anwendungen (bis zu 3.5 pt) gute Leseergebnisse (ist fiir unsere Anwendungen zum Teil von grosser Wichtigkeit)

und ist an die CD-Richtlinien der Migros angepasst.

Far Designprojekte sollte die «Helvetica Nows» in den drei Ausfihrungen verwendet werden. Ersatzschrift ist die «Arial»

Arial, Bold
Arial, Regular

Als Korrespondenzschrift fur Office-Anwendungen kommt die Systemschrift «Arial» zur Anwendung.



06 Webseiten-Absendermarkierungen

MIGROS




06 Webseiten-Absendermarkierungen

Vier Ebenen der Identitatsmarkierung

Ebene 1 - Herkunft

MIGROS

Ebene 2 - Dachmarke

MIGROS

Engagement
Ebene 3 - Fordergefasse ‘Q MIGROS MIGROS MIGROS
Kulturprozent Pionierfonds Unterstutzungsfonds

Ebene 4A - Institutionen
(Beispiele)

" Park im Griinen " Park im Griiene

Griin 80 Rischlikon

Park im Griinen " Parc Pré Vert
Gurten Signal de Bougy

GDI

B (Do "
GCENEROSCr

MIGROSMUSEUM

fiir Gegenwartskunst

Eigene Projekte

YTIE][s] CROSSMUTTERREVOLUTION vitam
: et m

Ebene 4B - Projekte
(Beispiele)

Kooperations-Projekte

lapurla A | L p—

Geforderte Projekte

PATENSCHAAFT
BERGGEMEINDEN

.'E"""'"' ;;-."E

Swiss
Climate
Challenge

4

26



27

06 Webseiten-Absendermarkierungen

Alle Logo/Textblocke stehen
IMMER linksbiindig

Ausnahme: Text auf
Webseite ist rechtsbiindig
(siehe: www.kebabplus.ch)

Fir Mobile, Tablet und Desktop
muss das Layout responsive sein.

Variante A

Absendermarkierung

linksbiindig, horizontal

Copyright | Datenschutz | Impressum

Header

Inhalt

Variante B

Absendermarkierung Bl

Kulturprozent -

linksbiindig, vertikal [eutem

mit Link
(Hochformat)

Copyright | Datenschutz | Impressum

Header

Inhalt



06 Webseiten-Absendermarkierungen

Schutzraum um das Logo mit Zusatztext

Das Logo-Herz wird immer linksbilindig an
Bild- und Textelementen ausgerichtet

Die Logos kommen IMMER als farbige
Variante zum Einsatz. ‘ MIGROS MIGROS

Kulturprozent Kulturprozent

Kulturprozent

Ausnahme: Wo schwarz, weiss oder eine Son-

. . . XY ist ein Projekt des Migros-Kulturprozent, XY ist ein Projekt des Migros-Kulturprozent, XY ist ein Projekt des Migros-Kulturg

derfarbe als ggstalterlsches Mittel zum Einsatz Teil des gesellschaftlichen Teil des gesellschaftlichen Teil des gesellschaftlichen ‘
kommt, kann die Logofarbe angepasst werden. Engagements der Migros-Gruppe: Engagements der Migros-Gruppe: Engagements der Migros-Gruppe: ﬁ
Dies muss aber vorab schriftlich genehmigt SRR e SNYAYEMENENIGIDSCI

werden.

Die lange Textversion wird favorisiert,
kann aber je nach Platzangebot auch
durch die kurze Version ersetzt werden.

Minimalhéhe des Logos
fiir Webanwendungen:
Mobil, H=40 px
Desktop, H=48 px )

XY ist ein Projekt des Migros-Kulturprozent, Teil des gesellschaftlichen

Kulturprozent Engagements der Migros-Gruppe:

Bevorzugte Schrift:

sHelvetica Now Text, Regular®

(Ersatzschrift: ,Arial, Regular)
MinimalgréBe 14 px mit einem

Zeilenabstand von 20 px MIGROS

XY ist ein Projekt des Migros-Kulturprozent, Teil des gesellschaftlichen

Kulturprozent Engagements der Migros-Gruppe: engagement.migros.ch

Textbreite: max. 600 px
Logo und Text sind oben ausgerichtet.
Schutzraum oben/unten mind. 30 px

Y ist ein Projekt des Migros-Kulturprozent, Teil des gesellschaftlichen
Engagements der Migros-Gruppe: engagement.migros.ch

MIGROS .
k Kulturprozent

Das Logo-Herz wird immer linksbiindig an
Bild- und Textelementen ausgerichtet

28



06 Webseiten-Absendermarkierungen

Sprachfassungen bei gemeinsamen Initiativen und Projekten mit Partnern

29

Desktop-Version (hoch)

MIGROS ‘

Kulturprozent Logo Partner

[Teil des gesellschaftliche
Engagements

der Migros-Gruppe:
engagement.migros.ch

Logo Partner

XY ist eine gemeinsame Initiative von:

Logo Partner

Partnerlogos orientieren
sich ausgehend von der

Mitte an unserer Logohohe.

Die Partnerlogos sollen
optisch an die GréBe des
GE-Logos angepasst

werden.
Desktop-Version (quer)
Y ist eine gemeinsame Initiative von:
MIGROS Teil des gesellschaftlichen Engagements
k ‘Kulturprozent der Migros-Gruppe: engagement.migros.ch Logo Partner L°g° Partner
BE— Logo Partner YYy Logo Partner YYY Logo Partner — Logo Partner

Mobil-Version (hoch)

XY ist eine

MIGROS
Kulturprozent

[Teil des gesellschaftlichen
Engagements

der Migros-Gruppe:
lengagement.migros.ch

Logo Partner
Logo Partner

Logo Partner

gemeinsame Initiative von:

Partnerlogos orientieren
sich linksblindig am
Logoherz.



06 Webseiten-Absendermarkierungen

30

Verlinkungskonzept

MIGROS W

Kulturprozent )

XY ist ein Projekt
des Migros-Kulturprozent,
Teil des gesellschaftlichen

Engagements der Migros-Gruppe:

)

[ engagement.migros.ch )

Der Link wird stets in einem
fetten Schriftschnitt abge-
setzt.

\ 4

Logo - Verlinkung auf
«Vorstellungsseite»

des Migros-Kulturprozent auf
XXXXXX-XXXXXXXXXX/XXXXXXXX.Ch

Link - Verlinkung auf
Homepage des GE

der Migros-Gruppe
engagement.migros.ch
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06 Webseiten-Absendermarkierungen

Footer-Informationen
Musts

—> Neue Absendermarkierung mit Hinweis-Tagline auf Migros-Engagement
und Link auf www.engagement.migros.ch (siehe Verlinkungskonzept)

—> Hinweis und Link fur Newsletter Abo

—> Link auf «liber uns» auf der eigenen Website
(dort langerer Inserttext zum Kulturprozent)

—> Link auf die drei Fordergefasse des GE auf www.engagement.migros.ch
— Pflichtinfos (Copyright, Impressum, rechtliche Informationen, Datenschutz, Kontakt)

—> Link auf «WVerwandte Projekte» auf «liber uns» auf der eigenen Website

Optional

—> Weitere Verlinkungen (Partner, Realated Websites, etc. - max 6)
—> Social-Media Verlinkungen
—> Medien



Absendermarkierungen
Anwendungsbeispiele an verschiedenen Webseiten

MIGROS




Absendermarkierung

www.storylab.migros-kulturprozent.ch

Aktuell

EEri
IMECIBLET
MCLLT
KRN L NN
PAET B ek
NI

TR

MIGROS
Kulturprozent

Migros-Kulturprozent Story Lab
ist ein Projekt des
Migros-Kulturprozent, Teil des
geselischaftiichen Engagements
der Migros-Gruppe:

migros-kulturprosent.ch &

MOOULE
VERANSTALTUNGEN
PARTHER"INNEN
NEWS

KONTAKT

FROT N
Focebooi
LT

@ MIGROS
Kulturprozent

Migros-Kulturprozent Story Lab
ist ein Projekt des
Migros-Kulturprozent, Teil des
gesellschaftlichen Engagements
der Migros-Gruppe:
.engagement.migros.ch




RidsentiisnrderiGaTetigur
www.m4music.ch

Aktuell Neu il \

mumusic

mumusIc

[T -
{{ Kulturprozent
{ mamusic ist ein Projekt
des Migros-Kulturprozent,

Teil des gesellschaftlichen
Engagements der Migros-Gruppe:

[ [ -

4] i Ve . ETO A TN

Multimedia 7 P

W i = B i) i
s D B

ke Potrm m liee Fark bar e Bosssi
— ey . .

’ m4music ist ein Projekt des Migros-Kulturprozent, Teil des gesellschaftlichen
Kulturprozent Engagements der Migros-Gruppe:

Deutsch




Absendermarkierung

Www.migros-kulturprozent-classics.ch

Aktuell

Neu

MIGROS
Kulturprozent

Migros-Kulturprozent-Classics
ist ein Projekt des
Migros-Kulturprozent, Teil des

aftlichen Er it
der Migros-Gruppe:
engagement.migros.ch

Tournes WV

Deutsches Symphonie-Orchester Berlin

Robin Ticciati | Isabwiln Faust

MIGROS
Kulturprozent

Migros-Kulturprozent-Classics
ist ein Projekt des
Migros-Kulturprozent, Teil des
gesellschaftiichen Engagements
der Migros-Gruppe:
engagement.migros.ch




Absendermarkierung

www.steps.ch

Aktuell

TANZFESTIVAL STEPS

Vorstellungen in der Spielzeit 2020/2021

OIFIF-FESTIVIAL

MIGROS
Kulturprozent

Mouseover-Effekt

’ MIGROS Das Migros-Kulturprozent Tanzfestival Steps ist ein Projekt des Migros-Kulturprozent,
9 Kulturprozent Teil des gesellschaftlichen Engagements der Migros-Gruppe: engagement.migros.ch

Vorstellungen in der Spielzeit 2020/2021

fa

MIGROS
Kulturprozent

Das Migros-Kulturprozent Tanzfestival Steps.
ist ein Projekt des Migros-Kulturprozent,

Teil des gesellschaftiichen

Engagements der Migros-Gruppe:
engagement.migros.ch

T A E PEET




Absendermarkierung

www.contakt-kind.ch

Aktuell

Kulturprozent

onTAKT-kind st ein Projekt
-Kult nt,

MIGROS conTAKT-kind ist ein Projekt des Migros-Kulturprozent, Teil des gesellschaftlichen
Kulturprozent = Engagements der Migros-Gruppe: engagement.migros.ch

conTAKT-Projekte Service Partnerschaften Kontakt rprozent

conTAKT-spuren.ch Flyer Marie Meierhofer Institut fir das Kind Kontakt Uber uns

conTAKT-museum.ch Factsheet FJJI’HJI Impressum
Unterlagen bestellen Datenschutz

Schweizerisches Institut fiir Kinder und Rechitliche

Schulung anmelden :
Jugendmedien ;
Informationen

Inhaltsverzeichnis
- E d

Fachhochschule Nordwestschweiz
Padagogische Hochschule

nj\w

© 2014 Migros-Kulturprozent Impressum Rechtliche Informationen




Absendermarkierung

www.contakt-museum.ch

Aktuell

Rpma | -

ol

‘ MIGROS
Kulturprozent
conTAKT-museum ist ein Projekt
des Migros-Kulturprozent,
Teil des gesellschaftlichen
Engagements der Migros-Gruppe:
engagement.migros.ch

Kontakt

conTAKT-museum.ch

Was gefallt mir an conTAKT-museum.ch?

D Wil peraaim e Priaca
S Plbirt durohd PlLH e

i il B el 1
Fol 1 e R, TR i LAt
PACH P, s e oer G
Bt ol o B v et
T P

Ll Murssann B
(Fro] ol i tirin won canTAKT-

a=3 T [Tl naiw g il

LT T o el

.|I.."|-|-:-|-'_-|-|_-'|.|r.|

L Tey e Wl TLrTT L FEETET et e i
Wl =

MIGROS conTAKT-museum ist ein Projekt des Migros-Kulturprozent, Teil des gesellschaftlichen
Kulturprozent  Engagements der Migros-Gruppe: engagement.migros.ch

Kontakt

ConTAKT-
muisdm.ch




Absendermarkierung

www.contakt-spuren.ch

Aktuell

worladidac -

AW AR D

conTAKT-spuren.ch gewinnt einen
Worlddidac Award

Zum 17. Mal wurde der Worlddidac Award
verliehen. Die Jury befand, dass es sich bei
conTAKT-spuren.ch «...um eine innovative
Bildungslésung handelt, die fiir den
Gebrauch in Schulen (beraus geeignet ist».

weiterlesen

MIGROS conTAKT-spuren ist ein Projekt des Migros-Kulturprozent, Teil des gesellschaftlichen
Kulturprozent  Engagements der Migros-Gruppe: engagement.migros.ch

WEITERE CONTAKT-PROJEKTE SERVICES PARTNERSCHAFTEN MIGROS-KULTURPROZENT

Migros-Kulturprozent Inhaltsverzeichnis Pad. Hochschule Graubiinden Idee

conTAKT-kind.ch Newsletter P bGR Geschichte

conTAKT-museum.ch Kontakt Organisation
Kontaktformular Universitat Neuchatel Kontakt

wni

Fachhochschule Nordwestschweiz

Pédagogische Hochschule

worlddidac n |w Dl Mo st

AW ARD 2018

AUSZEICHNUNG

Impressum  Rechtliche Informationen  Datenschutz




Absendermarkierung

www.netzwerk-erzaehlcafe.ch

Aktuell

EREAHICAPE | ACPROR | MODERETHIN | LIBEH LikS | MENATHES = et | EYER e,

Netzwerk Erzahlcafé Schweiz ist eine
gemeinsame Initiative von:

‘ MIGROS
Kulturprozent
Teil des gesellschaftlichen
Engagements
der Migros-Gruppe:
engagement.migros.ch

Hetrwerk Erzihlcalé Schweiz

oriehen
Vhter ke sich: Wis =50 die Goburt it amabisstich
hm Einder® Tebofon syp ikl 50 J0 o

Fur chirfy Wirwibirt i oo vl

Netzwerk Erzahlcafé ist eine gemeinsame Initiative von:

MIGROS n w Fachhochschubs Mordwestschwela
Ku|turprozent Hochschule fir Soziale Arbeit

Teil des gesellschaftlichen

Engagements

der Migros-Gruppe:
engagement.migros.ch

Hatzeork e T ]
Erziiblcafd Talnfor 1qn FEILA £ 33 e

Fiwr pie n bl pretio riammaslcios

Frpe i
Sidera b




Absendermarkierung

www.caringcommunities.ch/

Aktuell

Rickblick auf die 3. Tagung
des Metzwerks Caring
Communities

Wir stellien die Prasentationen und
den Poetry Stam rur Verflgung

«Weisst du, Nicole, seit ich
dich kenne, ist hier alles
einfach geworden.»

Nicote Techappat hat im Basler
Schoren-Quartier sine besonderne
Cowing Community geschaffen. Sie
st Anlaufstalle fijr Senkdrinnen wund
Senioren, die Unterstitzung im
Allting bendtigen

Netzwerk Caring Communities ist eine gemeinsame Initiative von:

‘ MIGROS
Kulturprozent
Teil des gesellschaftlichen
Engagements

der Migros-Gruppe:
engagement.migros.ch

=

Gasurdhaggtion ny Sehwmiz
Proamoliod Sl
Promiazionn Salu

“ i'ﬂ TN il T L D
S e R e

Evaluation der Berner
Caring Communities

Klowt Wegleitner und Patrick
Schuchter wan dar Universitol Groz
hoben dber die letzien drel Jahre dis
Berner Coring Communites
untersucht

Balshaim Sifung

Sl TS A

Heks Garten: Die «grines
Caring Community

Netzwerk Caring Communities st eine
gemeinsame nitiative von

Heks Garten: Die
Caring Community

In 34 Haks Garian tra
Mengchen nit Flucht-
Migrotionshinbergrun
Gamikse, hpiten sich o8
und lermen dobel wie n

Dt sch

careum




Absendermarkierung

www.kulturbuero.ch

Aktuell

aff

-

ROJERT DES MIGROS-EULTURPROZENT

Sl

BASEL ZuRICH
GENEVE

Balturbiire

Dras erete Kulbaribiirg endstand 1998 am Durcher Hebrebiapials, Die Grungedoe sl
bis heuts deicle geblichen: Unkampligherto Untorslllung s KuBurichallends
tharch rartzliche wnd ensciwingliche Dienstisistungen sum Gestalen und Kogaren,
dafuy modeme Gerlke Iin Bereich Blhne, Audia, Video und Grafik fum Ausleihon

Bros Kulurbslng it eing Tdo dos Higrod-Kelurprosont. EBinige dor Kullaebinos
wergen hayte vam Migros-ultunprozent geflinet, anoere haben cigene
Trbgarichafmodelln, Dio Kullsrbbnes srbsiten cussmmen ynd habdn 40 obn
srkes Netrwerk geschaien, das sich seit vielon Jahren bewihet ke

MIGROS Das Kulturbiiro ist eine Institution des Migros-Kulturprozent, Teil des
Kulturprozent gesellschaftlichen Engagements der Migros-Gruppe: engagement.migros.ch

www.kulturfoerderung.ch ist die zentrale Schweizer Plattform mit Adressen fir Kulturschaffende.
www.kulturboerse.ch ist die Plattform fiir aktuelle Wettbewerbstermine, Ausschreibungen, Raume, Jobs u.v.m.
Datenschutz

Rechtliche Informationen




07 Briefschaften

MIGROS




07 Briefschaften

Visitenkarten (Variante |)

Logo Vorderseite:

Die Vorderseite zeigt jeweils
das Logo des entsprechenden
Fordergefasses.

File hier beispielhaft:
sLogo_GE_ME_cmyk_DE*
LogogroBe: 7% =7 mm Hohe

Name und Nachname:
Helvetica Now Text, Bold
SchriftgroBe: 9 pt
Zeilenabstand: 8,4 pt

Funktion / Arbeitsbereich:
Helvetica Now Text, Regular
SchriftgroBe: 7 pt
Zeilenabstand: 8,4 pt

Rechtliche Einheit:

Helvetica Now Text, Bold
SchriftgroBe: 7 pt
Zeilenabstand: 8,4 pt

Adresse und weitere Angaben:
Helvetica Now Text, Regular
SchriftgroBe: 7 pt
Zeilenabstand: 8,4 pt

Farbe: alle Texte Schwarz, 100 %

44

Vorderseite

Rickseite

5mm
Logo-Hohe (H)ist7mm  H

5mm

5mm

Maximalhohe (Text baut sich
von unten nach oben auf) ¥

5mm

Vorname Nachname
Job Titel
Bereich / Direktion

L J
<> <>
wwg

5mm

Migros-Genossenschafts-Bund

Musterstrasse 123, Postfach, CH-1234 Stadt

Direktwahl +41(0)12 345 67 89, Zentrale +41(0)12 345 67 88
Mobile +41(0)987 654 3210, vorname.nachname@mgb.ch
www.engagement.migros.ch

L 4

EMI R t ¢H Logo-Héhe (H) ist 5mm

ehr zum gesellschaftlichen
Engagement der Migros-Gruppe:
www.engagement.migros.ch

wwg

5mm 5mm
v MIGROS
Engagement
Vorname Nachname
Job Titel
Bereich / Direktion
_ MIGROS
Migros-Genossenschafts-Bund Engagement

Musterstrasse 123, Postfach, CH-1234 Stadt

Direktwahl +41(0)12 345 67 89, Zentrale +41(0)12 34567 88
Mobile +41(0)987 654 3210, vorname.nachname@mgb.ch
www.engagement.migros.ch

Mehr zum gesellschaftlichen
Engagement der Migros-Gruppe:
www.engagement.migros.ch

Logo Riickseite:

Die Rickseite zeigt stets das
Migros-Engagement Logo.
File: Logo_GE_ME_cmyk_DE
LogogréBe: 5% = 5mm Hohe

Logo Begleittext:

Helvetica Now Text, Regular
SchriftgroBe: 7 pt

Zeilenabstand: 8,4 pt

Farbe: alle Texte Schwarz, 100 %

Logo Begleittext-Link:
Helvetica Now Text, Bold
SchriftgroBe: 7 pt
Zeilenabstand: 8,4 pt

Farbe: Migros-Orange, 100 %



07 Briefschaften

Visitenkarten (Variante Il)

Logo Vorderseite:

Die Vorderseite zeigt jeweils
das Logo des entsprechenden
Fordergefasses.

File hier beispielhaft:
sLogo_GE_ME_cmyk_DE*
LogogroBe: 7% =7 mm Hohe

Name und Nachname:
Helvetica Now Text, Bold
SchriftgroBe: 9 pt
Zeilenabstand: 8,4 pt
Farbe: Schwarz, 90 %

Funktion / Arbeitsbereich:
Helvetica Now Text, Regular
SchriftgroBe: 7 pt
Zeilenabstand: 8,4 pt

Farbe: Schwarz, 60 %

Rechtliche Einheit:
Helvetica Now Text, Bold
SchriftgroBe: 7 pt
Zeilenabstand: 8,4 pt
Farbe: Schwarz, 100 %

Adresse und weitere Angaben:
Helvetica Now Text, Regular
SchriftgroBe: 7 pt
Zeilenabstand: 8,4 pt

Farbe: Schwarz, 100 %

45

Vorderseite

Rickseite

5mm

5mm
Maximalhohe (Text baut sich
von unten nach oben auf)

5mm

Logo-Hohe (H)ist7mm H v
A
Vorname Nachname
Job Titel
Bereich / Direktion g
Migros-Genossenschafts-Bund
Musterstrasse 123, Postfach, CH-1234 Stadt
Direktwahl +41(0)12 345 67 89, Zentrale +41(0)12 34567 88
Mobile +41(0)987 654 3210, vorname.nachname@mgb.ch
www.engagement.migros.ch

5mm

5mm

5mm

Engagement

Mehr zum gesellschaftlichen

Engagement der Migros-Gruppe:

5mm

wwg

‘ MIGROS
Engagement

Vorname Nachname
Job Titel
Bereich / Direktion

Migros-Genossenschafts-Bund

Musterstrasse 123, Postfach, CH-1234 Stadt

Direktwahl +41(0)12 345 67 89, Zentrale +41(0)12 34567 88
Mobile +41(0)987 654 3210, vorname.nachname@mgb.ch
www.engagement.migros.ch

Engagement

Mehr zum gesellschaftlichen

Engagement der Migros-Gruppe:

Logo Riickseite:

Die Rickseite zeigt stets das
Migros-Engagement Logo.

File: Logo_GE_ME_cmyk_neg_DE
LogogréBe: 5% = 5mm Hohe

Logo Begleittext:

Helvetica Now Text, Regular
SchriftgroBe: 7 pt
Zeilenabstand: 8,4 pt

Farbe: Weil3

Logo Begleittext-Link:
Helvetica Now Text, Bold
SchriftgroBe: 7 pt
Zeilenabstand: 8,4 pt

Farbe: Migros-Orange, 100 %

Hintergrund:
Farbe: Schwarz, 90 %



07 Briefschaften

Visitenkarten (Variante Il)

Vorderseite Rickseite

MIGROS
Kulturprozent

Vorname Nachname
Job Titel
Bereich / Direktion

Migros-Genossenschafts-Bund

Engagement
Musterstrasse 123, Postfach, CH-1234 Stadt
Direktwahl +41(0)12 345 67 89, Zentrale +41(0)12 34567 88 Das Migros-Kulturprozent ist Teil
Mobile +41(0)987 654 3210, vorname.nachname@mgb.ch des gesellschaftlichen Engagements der
www.engagement.migros.ch Migros-Gruppe:

" MIGROS

Pionierfonds

Vorname Nachname
Job Titel
Bereich / Direktion

Migros-Genossenschafts-Bund
Musterstrasse 123, Postfach, CH-1234 Stadt
Direktwahl +41(0)12 345 67 89, Zentrale +41(0)12 34567 88 Der Migros-Pionierfonds ist Teil

Mobile +41(0)987 654 3210, vorname.nachname@mgb.ch des gesellschaftlichen Engagements der
www.engagement.migros.ch Migros-Gruppe:

Engagement
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07 Briefschaften

Visitenkarten (Variante Il)

Vorderseite

MIGROS
Unterstitzungsfonds

Vorname Nachname
Job Titel
Bereich / Direktion

Migros-Genossenschafts-Bund

Musterstrasse 123, Postfach, CH-1234 Stadt

Direktwahl +41(0)12 345 67 89, Zentrale +41(0)12 345 67 88
Mobile +41(0)987 654 3210, vorname.nachname@mgb.ch
www.engagement.migros.ch

Park im Griinen
Grin 80

Vorname Nachname
Job Titel
Bereich / Direktion

Migros-Genossenschafts-Bund

Musterstrasse 123, Postfach, CH-1234 Stadt

Direktwahl +41(0)12 345 67 89, Zentrale +41(0)12 34567 88
Mobile +41(0)987 654 3210, vorname.nachname@mgb.ch
www.engagement.migros.ch

Rickseite

Engagement

Der Migros-Unterstiitzungsfonds ist Teil des
gesellschaftlichen Engagements der
Migros-Gruppe:

Engagement

Die Parks im Griinen sind Teil des
gesellschaftlichen Engagements der
Migros-Gruppe:
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07 Briefschaften

Briefbogen

1Bmm
27mm BEREICH FUR BRIEFKOPF
XxxXXX XXXXXXXXXXXXXX 32mm MIGROS
XXX XXXXXXXX, XXXXXX XXX &
XXXXXXX XX XXXX XXXXX Enga(‘lpmen
eangaben 5mm
satz-und Vermerkzone 27mm Informationsbiock
Hahe varlabel, mindestens 40mm
Breite variabel, maximal 75mm
|Anschriftzone 273mm
85mm
Falzmarke 1
5mm 4mm 1008mm
25mm 20mm
Ort/ Datum
Referenz]
Betref
Lochmarke
Falzmarke 2
MIGROS Tu
Vig Direktwahl 441(0)12 45 67 89 ngager
/orname| Nachname (0)123456788 20mm
123 lehr zum
schvonunten | | Postfach| ornam ch der ppe:
nach oben auf H-1234 Stadt migros.ch migre
0mm

Ort/Datum
Referenz

Betreff

Migros-Genossenschaft-Bund
Vorname Nachname
Adresszusatz, Musterstrasse 123
Postfach

CH-1234 Stadt

Direktwahl +41(0)12 345 67 89
Zentrale +41(0)12345 67 88

vorname.nachname@mgb.ch
www.engagement.migros.ch

’ MIGROS
Engagement

MIGROS
Engagement
Mehr zum gesellschaftlichen

Engagement der Migros-Gruppe:
www.engagement.migros.ch




07 Briefschaften

Briefbogen

Logo:

Der Briefkopf zeigt jeweils

das Logo des entsprechenden
Fordergefasses.

File hier beispielhaft:
sLogo_GE_ME_cmyk_DE*
LogogroBe: 10 % =10 mm Hohe

Briefkopftext:

Helvetica Now Text, Bold
SchriftgroBe: 10 pt
Zeilenabstand: 10,5 pt
Farbe: Schwarz, 90 %

Ein- bis maximal dreizeiliger Text
moglich, von der Grundlinie von
unten nach oben aufbauend. Oder
Bezeichnungen in drei Sprachen
DE-FR-IT (z. B. Medien-Informa-
tionen, Information des médias,
Informazione stampa).

Falzmarke 1:
Farbe: Schwarz, 60 %

Ort/ Datum, Referenz, Betreff:
Helvetica Now Text, Regular
SchriftgroBe: 7 pt
Zeilenabstand: 6,7 pt

Farbe: Schwarz, 60 %

49

27mm

BEREICH FUR BRIEFKOPF

15mm

XXXXXX XXXXXXXXXXXXXX semm ’ ﬂ I G ROS

XXX XXXXXXXX, XXXXXX XXX | DerBriefkopftext baut sich von der

Ho6he variabel, mindestens 40 mm
Breite variabel, maximal 75 mm

Anschriftzone 27.3mm

XXX XX XXXX XXXXX Grundlinie von unten nach oben auf Engagerr]en v
Riicksendeangaben 5mm £
Zusatz- und Vermerkzone 127mm Informationsblock

85mm
Falzmarke 1
5mm 4mm 10,08 mm
< | Text (Hohe variabel) <
25mm
Ort/Datum|
Referenz,
Betreff]

20mm

Logo-Hohe (H)
ist10mm



Lochmarke

07 Briefschaften

Briefbogen

Lochmarke:
Farbe: Schwarz, 100 %

Falzmarke 2

Falzmarke 2:
Farbe: Schwarz, 60 %

Migros-Genossenschafts-Bund,
Vor- und Nachname:

Helvetica Now Text, Bold
SchriftgroBe: 7 pt

Zeilenabstand: 8,4 pt

Farbe: Schwarz, 100 %

Anschrift und Kontakt:
Helvetica Now Text, Regular
SchriftgroBe: 7 pt
Zeilenabstand: 8,4 pt

Farbe: Schwarz, 100 %

Logo:

Der Brieffuss zeigt stets das
Migros-Engagement Logo.
File: Logo_GE_ME_grau_DE %
LogogroBe: 6 % = 6 mm Hohe 5mm

Logo Begleittext: ) ‘ ‘ GRO ¢ y Logo-Hre H)
Helvetica Now Text, Regular Migros-Ger 1schaft-Bund Direktwahl +41(0)12 34567 89 ngagement i

- " ’ Vorname Nachname Zentrale +41](0)12 345 67 88 20mm
SchriftgréBe: 7 pt Texte bauen Adresszusatz, Musterstrasse 123 Mehr zum gesellschaftlichen
Zeilenabstand: 8,4 pt sich von unten Postfach orname.nachname@mgb.ch Engagement der Migros-Gruppe:
Farbe: Schwarz, 100 % nach oben auf CH-1234 Stadt www.engagement.migros.ch www.engagement.migros.ch

>l

Logo Begleittext-Link:
Helvetica Now Text, Bold
SchriftgroBe: 7 pt
Zeilenabstand: 8,4 pt
Farbe: Schwarz, 60 %

50



07 Briefschaften

Medien-Informationen
mit Partnerlogos

Logo:

Der Briefkopf zeigt jeweils

das Logo des entsprechenden
Fordergefasses.

File hier beispielhaft:
sLogo_GE_ME_cmyk_DE*
LogogroBe: 10 % =10 mm Hohe

Briefkopftext:

Helvetica Now Text, Bold
SchriftgroBe: 10 pt
Zeilenabstand: 10,5 pt
Farbe: Schwarz, 90 %

Ein- bis maximal dreizeiliger Text
moglich, von der Grundlinie von
unten nach oben aufbauend.

Partnerlogos:

Unter dem Logo des entsprechen-
den Fordergefasses, mit einem
Abstand von 4 Migros-M ist Raum
fur Partnerlogos. Blindig rechts-
anschlagend mit dem GE-Logo
und max. 2/3 der GE-Logohdhe
von 10 mm.

Farbe: stets in sw oder grau

Falzmarke 1:
Farbe: Schwarz, 60 %

Ort/ Datum, Referenz, Betreff:
Helvetica Now Text, Regular
SchriftgroBe: 7 pt
Zeilenabstand: 6,7 pt

Farbe: Schwarz, 60 %

Medien-Informationen
Information des médias

Der Briefkopftext baut sich von der

15mm

’WIIGROS

flnithaZlansz:ampa Grundlinie von unten nach oben auf Engagemen v
Partnerlogo ' PartnerLogo2 PartnerLogoi
GE-Logohthe ¥ Xoxooxx Xxxxx XXXXXX X000 XXXXX XXXXXX
(10/3x2=6,66 mm)
Falzmarke 1
P _ 5mm 4mm 10,08 mm
< | Text (Hohe variabel) <
25mm 20mm
Ort/Datum
Referenz
Betreff]

GE-Logo-Hohe (H)
ist10mm
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07 Briefschaften

Briefbogen

Ort/Datum
Referenz

Betreff

Migros-Genossenschaft-Bund

Migros-Genossenschaft-Bund
Vorname Nachname
Adresszusatz, Musterstrasse 123
Postfach

CH-1234 Stadt

Direktwahl +41(0)12345 67 89
Zentrale +41(0)1234567 88

vorname.nachname@mgb.ch
www.engagement.migros.ch

MIGROS
Kulturprozent

@ MIGROS

Engagement

Das Migros-Kulturprozent ist
Teil des gesellschaftiichen
Engagements der Migros-Gruppe:
www.engagement.migros.ch

Ort/Datum
Referenz

Betreff

Migros-Genossenschaft-Bund

Migros-Genossenschaft-Bund Direktwahl +41(0)12 345 67 89

Vorname Nachname Zentrale +41(0)12345 67 88
Adresszusatz, Musterstrasse 123

Postfach vorname.nachname@mgb.ch
CH-1234 Stadt www.engagement.migros.ch

MIGROS
Pionierfonds

@ MIGROS

Engagement

Der Migros-Pionierfonds ist
Teil des gesellschaftlichen
Engagements der Migros-Gruppe:
www.engagement.migros.ch
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07 Briefschaften

Briefbogen

Ort/Datum
Referenz

Betreff

Migros-Genossenschaft-Bund

Migros-Genossenschaft-Bund
Vorname Nachname
Adresszusatz, Musterstrasse 123
Postfach

CH-1234 Stadt

Direktwahl +41(0)12345 67 89
Zentrale +41(0)1234567 88

vorname.nachname@mgb.ch
www.engagement.migros.ch

MIGROS
Unterstitzungsfonds

@ MIGROS

Engagement

Der Migros-Unterstiitzungsfonds ist
Teil des gesellschaftiichen
Engagements der Migros-Gruppe:
www.engagement.migros.ch

Ort/Datum
Referenz

Betreff

Migros-Genossenschaft-Bund

Direktwahl +41(0)12 345 67 89
Zentrale +41(0)12345 67 88

Migros-Genossenschaft-Bund
Vorname Nachname
Adresszusatz, Musterstrasse 123
Postfach vorname.nachname@mgb.ch
CH-1234 Stadt www.engagement.migros.ch

\4

Park im Griinen
Griin 80

@ MIGROS

Engagement

Die Parks im Griinen sind Teil

des gesellschaftiichen
Engagements der Migros-Gruppe:
www.engagement.migros.ch




07 Briefschaften

Briefhiillen
DIN-C5

Logo:

Die C5-Briefhiille, mit und ohne
Fenster zeigt das GE-Logo farbig
oben links.
~Logo_GE_ME_cmyk_DE*"
LogogroBe: 10 % =10 mm Hohe

54

30mm

Logo
H=10mm

20mm

DIN-C5 =229 x162mm

)

MIGROS
Engagement

MIGROS
Engagement




07 Briefschaften

Briefhiillen
DIN-C5
mit Adresse

Logo:

Die C5-Briefhille, mit und ohne
Fenster zeigt das GE-Logo farbig
oben links.
sLogo_GE_ME_cmyk_DE*
LogogroBe: 10 % =10 mm Hohe

Migros-Genossenschafts-Bund:
Helvetica Now Text, Black
SchriftgroBe: 7 pt

Zeilenabstand: 8,4 pt

Farbe: Schwarz, 100 %

Anschrift:

Helvetica Now Text, Regular
SchriftgroBe: 7 pt
Zeilenabstand: 8,4 pt

Farbe: Schwarz, 100 %

55

24mm

35mm
\4

W Logo
Engagement V

H=10mm

Migros-Genossenschaft-Bund
astfach, CH-1234 Stadt

20mm

DIN-C5 =229 x162mm

N\

MIGROS
Engagement

Migros-Genossenschaft-Bund
Postfach, CH-1234 Stadt

MIGROS
Engagement

Migros-Genossenschaft-Bund
Postfach, CH-1234 Stadt




07 Briefschaften

Briefhiillen .
DIN'C4, quer v

Logo:

Die C4-Briefhille im Querformat
ohne Fenster zeigt das GE-Logo
farbig oben links.
~Logo_GE_ME_cmyk_DE*"
LogogroBe: 10 % =10 mm Hohe

56

20mm

DIN-C4 = 324x229 mm

Logo
H=10mm

MIGROS
Engagement
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07 Briefschaften

Briefhiillen
DIN-C4, quer
mit Adresse

Logo:

Die C4-Briefhille im Querformat
ohne Fenster zeigt das GE-Logo
farbig oben links.
sLogo_GE_ME_cmyk_DE*
LogogroBe: 10 % =10 mm Hohe

Migros-Genossenschafts-Bund:

Helvetica Now Text, Black
SchriftgroBe: 7 pt
Zeilenabstand: 8,4 pt
Farbe: Schwarz, 100 %

Anschrift:

Helvetica Now Text, Regular
SchriftgroBe: 7 pt
Zeilenabstand: 8,4 pt

Farbe: Schwarz, 100 %

zamm YMIGROS
Y

35mm
\4

Migros-Genossenschaft-Bund
ostfach, CH-1234 Stadt

20mm

DIN-C4 = 324x229 mm

¥

MIGROS
Engagement

Migros-Genossenschaft-Bund
Postfach, CH-1234 Stadt




07 Briefschaften

Briefhiillen
DIN-C4, hoch

Logo:

Die C4-Briefhiille im Hochformat
mit Fenster zeigt das GE-Logo
farbig oben links.
~Logo_GE_ME_cmyk_DE*"
LogogroBe: 10 % =10 mm Hohe

58

30mm

En

ment

Logo
H=10mm

20mm

DIN-C4 =229x324mm

¥

MIGROS
Engagement




07 Briefschaften

Briefhiillen
DIN-C4, hoch
mit Adresse

Logo:

Die C4-Briefhille im Hochformat
mit Fenster zeigt das GE-Logo
farbig oben links.
sLogo_GE_ME_cmyk_DE*
LogogroBe: 10 % =10 mm Hohe

Migros-Genossenschafts-Bund:

Helvetica Now Text, Black
SchriftgroBe: 7 pt
Zeilenabstand: 8,4 pt
Farbe: Schwarz, 100 %

Anschrift:

Helvetica Now Text, Regular
SchriftgroBe: 7 pt
Zeilenabstand: 8,4 pt

Farbe: Schwarz, 100 %
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24mm

YM'GROS ¢ Logo
H=10mm

35mm
\4

Migros-Genossenschaft-Bund
ostfach, CH-1234 Stadt

20mm

DIN-C4 =229x324mm

MIGROS
Engagement

Migros-Genossenschaft-Bund
Postfach, CH-1234 Stadt




07 Briefschaften

Komplimentkarte e @@ MIGROS
DIN-Lang (Variante ) Mo censsercht und M
Logo:

Die Karte zeigt das GE-Logo
farbig oben rechts
sLogo_GE_ME_cmyk_DE*
LogogréBe: 10 % =10 mm Hohe

Kopfzeile:
Helvetica Now Text, Bold DIN-Lang = 210105 mm
SchriftgroBe: 10 pt Migros-Genossenschafts-Bund:
Zeilenabstand: 10,5 pt Helvetica Now Text, Bold
Farbe: Schwarz, 100 % QP HICROS ot 1" Lol SchriftgréBe: 7 pt
' ] i s siopesaserzs | e gostesaicr || o Zeilenabstand: 8,4 pt
ostfach, CH-1234 Stadt migros.ch — Farbe: Schwarz, 100 %

Anschrift und Kontakt:
Helvetica Now Text, Regular
SchriftgroBe: 7 pt
Zeilenabstand: 8,4 pt

Farbe: Schwarz, 100 %

MIGROS

Migros-Genossenschaft-Bund Engagement
Logo:

Die Kartenriickseite zeigt das
GE-Logo farbig unten rechts.
File: Logo_GE_ME_cmyk_DE
LogogroBe: 6 % = 6 mm Hohe

Logo Begleittext:

Helvetica Now Text, Regular
SchriftgroBe: 7 pt
Zeilenabstand: 8,4 pt

Farbe: Schwarz, 100 %

Logo Begleittext-Link:
’ MIGROS .
Engagement Helvetica Now Text, Bold
prricie et o Sxpe: SchriftgroBe: 7 pt

Postfach, CH-1234 Stadt www.engagement.migros.ch www.engagement.migros.ch Ze i | enabstand . 8 4 pt
-8,
Farbe: Migros-Orange

60



07 Briefschaften

Komplimentkarte
DIN-Lang (Variante Il)

Logo:

Die Karte zeigt das GE-Logo
farbig oben rechts
sLogo_GE_ME_cmyk_DE*
LogogréBe: 10 % =10 mm Hohe

Kopfzeile:

Helvetica Now Text, Bold
SchriftgroBe: 10 pt
Zeilenabstand: 10,5 pt
Farbe: Schwarz, 90 %

— " MIGROS ‘

DIN-Lang =210x105mm

Migros-Genossenschaft-Bund
Adressz z, Mi strasse 123 Zentrale +41(0)12345 67 88
Postfach, CH-1234 Stad www.engagement.migros.ch

Migros-Genossenschaft-Bund

MIGROS
Engagement

Migros-Genossenschaft-Bund
Adresszusatz, Musterstrasse 123 Zentrale +41(0)12 34567 88

Postfach, CH-1234 Stadt www.engagement.migros.ch

ges
Engagement der Migros-Gruppe:

Mehr zum gesellschaftlichen
Engagement der Migros-Gruppe:

Migros-Genossenschafts-Bund:
Helvetica Now Text, Bold
SchriftgroBe: 7 pt

Zeilenabstand: 8,4 pt

Farbe: Weiss

Anschrift und Kontakt:
Helvetica Now Text, Regular
SchriftgroBe: 7 pt
Zeilenabstand: 8,4 pt

Farbe: Weiss

Logo:

Die Kartenriickseite zeigt das
GE-Logo farbig unten rechts.
File: Logo_GE_ME_cmyk_neg_DE
LogogroBe: 6 % = 6 mm Hohe

Logo Begleittext:

Helvetica Now Text, Regular
SchriftgroBe: 7 pt
Zeilenabstand: 8,4 pt

Farbe: Weiss

Logo Begleittext-Link:
Helvetica Now Text, Bold
SchriftgroBe: 7 pt
Zeilenabstand: 8,4 pt
Farbe: Migros-Orange



07 Briefschaften

Fremd-Briefbogen

Briefbogen mit Fremdlogos:

Die Seite zeigt die Einbettung
des GE-Logos in Briefbogen von
z.B. Genossenschaft, Klubschule,
Migros-Museum, etc.

GE-Logo:

Der Brieffuss zeigt hier beispiel-
haft das Migros-Engagement
Logo. Auch die Logos der anderen
Fordergefasse sind hier moglich.
LogogroBe: 6 % = 6 mm Hohe
Logofarbe: Grau

Logo Begleittext:

Helvetica Now Text, Regular
SchriftgroBe: 7 pt
Zeilenabstand: 8,4 pt

rechts anschlagend, buindig mit
dem Migros-Logo im Briefkopf
Farbe: Schwarz, 100 %

Logo Begleittext-Link:
Helvetica Now Text, Bold
SchriftgroBe: 7 pt
Zeilenabstand: 8,4 pt
Farbe: Schwarz, 60 %

62

N LOGO

Aenean massa

'MIGROS Toms
Lorem ipsum dolor sit amet Direktwahl +41(0)12 345 67 89 Engagement oo
Vorname Nachname Zentrale +41(0)1234567 88 20mm
Adresszusatz, Musterstrasse 123 Mehr zum geselischaftlichen
Postfach vorname.nachname@mgb.ch Engagement der Migros-Gruppe!
CH-1234 Stadt migros.ch migros.ch

14mm bz

orgegebene Grundinie

Lorem ipsum dolor sit amet
Aenean massa

Lorem ipsum dolor sit amet
Vorname Nachname
Adresszusatz, Musterstrasse 123
Postfach

CH-1234 Stadt

Direktwahl +41(0)12 345 67 89
Zentrale +41(0)12345 67 88

vorname.nachname@mgb.ch
www.engagement.migros.ch

)

LOGO

MIGROS
Engagement
Mehr zum gesellschaftlichen

Engagement der Migros-Gruppe:
www.engagement.migros.ch




